
中国海洋大学食品加工与创意大赛丹香系列作品参赛要求
一、产品类可直接选择，作为自己的创意课题）

研发一款适合“亲子课堂”的产品，适合5--10岁儿童，跟随父母，一起动手制作，产品的用时控制在40--60分钟；

研发一款适合“户外亲子课题”的产品，不局限是儿童，例如更多的商户喜欢邀约顾客，尤其是春天了，组织户外的活动，但是，大部分的产品，户外是无法操作的；

研发一款适合“外卖”的蛋糕类产品，目前大部分的外卖蛋糕，进行配送的，样式局限性特别大；

研发一款，在海大销售火爆，甚至不吃这个产品不算海大人的产品，针对海大的学生，尤其是大一大二的同学，代表海洋大学的特色，建议是蛋糕、面包、点心、咖啡都可以；

研发一款海大特色的点心，我们的同学放假回家，带点特色产品，海产品不算特色，要带就要带海大的特色；

同理，研发一款代表青岛特色的产品，特别是伴手礼，像世园会时候的鲜花饼等，深挖青岛的文化，让这款伴手礼有青岛的特色，不管是旅游还是去外地，成为必备；

诸如此类，也可以研发一下热卖窗口的产品，当然，更可以到丹香门店去观看丹香门店的产品线，针对空缺或者是不足，研发出新的产品线；

同时，也可以创造需求，引领消费，研发新的产品；

例如我们的情人节，除了蛋糕、玫瑰、巧克力还有什么？

除了我们的情人节，我们每个月还可以造一个什么节？这个节日，可以吃什么产品？

包装类：

同样，针对现有包装，提出痛点，就像90年代冯巩牛群说的相声一样，方便面里面的调料包不好撕开，怎么办？这就是一个痛点，当时提出的建议是改成糯米纸的，直接遇水融化，不过，现在看，好像没有采纳，而是用的锯齿边的，方便打开；

以此为思路，可以选择现在你接触到的所有的包装，找到他们存在的问题：

是否吸引眼球？是否易损坏？是否易打开？是否符合产品表达的属性……

设计一款汤圆的包装；

设计一款粽子的包装；

设计一款月饼的包装；

设计一款万圣节的包装

设计一款圣诞节的包装；

当然，也可以选择上述产品类，针对这些产品，设计一款包装；

也可以脑洞大开，创造一款，引领市场；

策划类：

针对策划类，可以从我们的节日入手

例如，我们传统的节日春节、妇女节、清明节、五一、六一、国庆等等，也可以创造性的一些节日，例如樱花季、红莓季、桃花季、芒果季、母爱季、童年季、蓝莓季、师恩季、环游季、万圣季、圣诞季等等

通过一个主题的策划，来完成一个产品或者是一季产品的整体策划流程。

重要提醒，所有的产品，都是未曾发表或者是上市的产品，所以，重要的两个点要注意：

一是触摸顾客的需求，锁定市场，二是深入了解这个产品所在的行业中的产品情况；
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